Le Programme JIGIYA

Diversification agricole et acces au marché - Service Liechtensteinois de Développement

CONTEXTE

Les anciens bassins cotonniers sont en manque de perspectives d’avenir avec la crise structurelle que traverse cette culture
de rente. Certains paysans et éleveurs tentent de s’adapter a cette évolution mais les services d’appui aux agriculteurs n’ont
pas anticipé ces changements. Certaines cultures qui n’avaient pu étre promues peuvent accroitre considérablement les
revenus des ruraux dans ce milieu fragilisé : élevage, pastéque, fonio, sésame, piment, calebasse, cueillette etc.

FINALITE
Redynamiser les économies des vieux bassins cotonniers au Mali par la valorisation des cultures traditionnelles & fort po-
tentiel de marché et réduire la vulnérabilité de ces territoires.

OBJECTIFS
Il s’agit d’accompagner les exploitations familiales et les entreprises rurales dans leurs efforts de mise en valeur des systé-
mes de cultures innovantes peu soutenues par les services classiques.
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DESCRIPTION

Les lignes d’action sont : (i) Le renforcement des conseils agricoles qui comprend la promotion de techniques de cultures
traditionnelles et le développement participatif des méthodes de cultures améliorées tout en tenant compte des principes
écologiques avec une approche « farmer field schools » ; Le renforcement des organisations paysannes, formation de
conseillers locaux et conseilléres locales et encouragement & se metire en réseau avec les services de conseils formels ; L'en-
couragement du dialogue des participants et |'organisation de fora de discussions. (i) L'introduction d’un service de conseil
en marketing : soutien des organisations paysannes lors de |'identification de canaux de commercialisation et des niches
potentielles, I'analyse de processus de marché et levée des goulots. {iii) L'appui & I'élaboration des plans d’affaires.

THEMES CLES
Diversification des revenus des exploitations familiales et I'accés de leurs produits au marché. Transformation, valeur ajou-
tée et technologies adaptées.

PARTENAIRES LOCAUX
Exploitations familiales et leurs organisations dans les cercles de Bla, San, Koutiala et Yorosso. Organisations faitiéres et
collectivités territoriales. Services techniques.

COUVERTURE GEOGRAPHIQUE

Région Ségou (San, Bla, Tominian) et de Sikasso (Yorosso, Koutiala).

FINANCEMENT
Contribution du Liechtenstein 1 140 000 CHF, de 2007 & 2009
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